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Модограмма. Айдентика универмага

Универмаг «Цветной» задумывался как новая точка при-
тяжения для московских модников, «русский Selfridges».  
Историческое место, уникальный архитектурный проект, 
беспрецедентный подбор корнеров — все это должно 
было отразиться в айдентике. Нужно было придумать 
эмблему места, хорошо известного москвичам по имени 
легендарного бульвара и уверенно обозначить его при-
надлежность к «высокому миру моды», продемонстриро-
вать непохожесть ТЦ на конкурентов и стилистическую 
смелость. 

Решение подсказало само слово «цветной». Ставку была 
сделана на «русскую языковую картину мира», на уникаль-
ность кириллической графемы Ц, на трансляцию формы 
в содержание. 

Логотип получился абсолютно традиционным и одновре-
менно современным. Он даёт отличные возможности для 
генерации производной айдентики и создания рекламы. 
На его основе мы разработали уникальную систему 
визуального оформления любых пространств и поверхно-
стей. Идеи продвижения и рекомендации для дизайнеров 
собраны в подробном руководстве по использованию 
фирменного стиля.  


